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直播大盘数据，
横向解析三大平台热度趋势
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⚫ 1.1直播电商市场分析

⚫ 1.2直播电商市场规模

⚫ 1.3直播播主月趋势

⚫ 1.4直播销售分布趋势

⚫ 1.5直播播主收入情况



直播电商市场分析

平台属性 社交+内容 社交+内容 电商

流量来源 偏公域，直播流量少
偏私域，“老铁文化”达人品牌

崛起，扶持产品带直播
公域流量，内容矩阵&庞大用户

基础

带货KOL属性 头部主播相对集中，代表主播：
正善牛肉哥

头部主播相对分散，代表主播：
辛巴、散打哥、娃娃

头部主播高度集中，代表主播：
薇娅、李佳琦

带货商品属性 美妆、服装、百货占比高，商品
价格集中在0-200元品牌货

百元内低价商品为主，食品、日
用百货、服装鞋帽、美妆等为主

高性价比，白牌居多

淘宝体系内全品类主要靠头部达
人出货，价格200-500元，退货

率高

带货模式 短视频商热门+直播带货种草转
化，内容为主

达人直播、打榜、连麦等 商家自播和达人导购模式

分润模式 以坑位+佣金为主，佣金一般在10%-20%，坑位费根据红人等级而有所不同

机会点 内容和新奇特供应链
网红矩阵和性价比供应链，“低

价爆量”
淘宝内机构入驻，现有客户维护



企业直播兴起于2012年，在2016年经历爆发式增长后，之后的2年又进入调整期，可见资本对企业直播市场尚处于理性，随后用户对企业直播的

认可度逐步提升，各细分赛道的领先厂商在商业化的探索上愈发成熟，2019年受到在线教育和电商直播的拉动，增幅开始逆势上扬。2020年，

新冠疫情发酵，用户线上教育加速实现，企业直播应用趋势得以加强，预计企业直播服务市场有望达到35亿以上的市场规模。

来源：艾瑞咨询《中国企业直播应用场景趋势研究报告》

2015-2022年中国企业直播服务市场规模及增长趋势

疫情加速企业直播增幅，2020年市场规模有望破35亿



来源：飞瓜数据、知瓜数据。统计时间：2020.01-2020.09。直播播主数值单月直播账号数量，带货用户指单月有开播并且人气值大于特定值，以采集入库时间为准，仅供参考。

抖音参与直播人数最多，淘宝的带货播主数月均占比高达43%



来源：飞瓜数据、知瓜数据。统计时间：2020.01-2020.09。新增带货播主数指单月新开通直播带货账号的播主数，以采集入库时间为准，仅供参考。

抖音今年新增带货播主破32万，其体量高于其他两大平台



抖音直播场次9月239.3万赶超淘宝，抖音观看人数呈现阶梯增幅

来源：飞瓜数据、知瓜数据带货播主的直播数据。统计时间：2020.01-2020.09。



淘宝直播双料冠军，销量104亿，销售额高达6511亿

来源：飞瓜数据、知瓜数据带货播主的直播数据。统计时间：2020.01-2020.09。



抖音播主累计收入27.7亿元，月均场均收入338.2元

来源：飞瓜数据带货播主的直播数据。统计时间：2020.01-2020.09。
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⚫ 2.1观看直播用户性别、年龄分布

⚫ 2.2观看直播用户地域分布

⚫ 2.3观看直播用户时间段分布

⚫ 2.4观看直播用户兴趣类型

⚫ 2.5观看人数最多的top10账号



男性用户更爱看直播，中老年用户更偏好抖音，快手年轻用户占比加重

来源：飞瓜数据。统计时间：2020.01-2020.09。用户画像为有填写用户信息的用户画像，仅供参考。



抖音用户分布在东、中部，快手用户主要集中在北部

来源：飞瓜数据。统计时间：2020.01-2020.09。用户画像为有填写用户信息的用户画像，仅供参考。



抖音用户集中在一线、新一线城市，快手则更下沉在二线、三线城市

来源：飞瓜数据。统计时间：2020.01-2020.09。用户画像为有填写用户信息的用户画像，仅供参考。



抖音快手观看直播主要集中在晚上，20-22点达到峰值

来源：飞瓜数据。统计时间：2020.01-2020.09。用户画像为有填写用户信息的用户画像，仅供参考。



抖音更多用户关注生活、穿搭，快手则偏好是游戏、情感和音乐

来源：飞瓜数据。统计时间：2020.01-2020.09。用户画像为有填写用户信息的用户画像，仅供参考。



抖音搞笑、网红类更易吸引用户观看带货，快手更侧重情感与美食类

来源：飞瓜数据。统计时间：2020.01-2020.09。
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⚫ 3.1播主性别分布

⚫ 3.2播主层级分布

⚫ 3.3播主地域分布

⚫ 3.4新增播主类型分布

⚫ 3.5播主直播场次分布

⚫ 3.6播主销售情况

⚫ 3.7播主推广商品情况



来源：飞瓜数据、知瓜数据。统计时间：2020.01-2020.09。播主画像为有填写播主信息的带货播主画像，仅供参考。

双平台女性播主占比普遍偏高，抖音的女性播主占比高于快手



抖音500万以上播主更受喜欢，低场次直播播主人数突破34万

来源：飞瓜数据、知瓜数据。统计时间：2020.01-2020.09。



抖音、淘宝播主集中分布在华东，快手播主主要分布在东北，广东、

浙江、江苏是三大平台播主的汇聚地

来源：飞瓜数据、知瓜数据。统计时间：2020.01-2020.09。播主画像为有填写播主信息的带货播主画像，仅供参考。



抖音与淘宝播主集中分布在（新）一线，二线成为快手播主主阵地

来源：飞瓜数据、知瓜数据。统计时间：2020.01-2020.09。播主画像为有填写播主信息的带货播主画像，仅供参考。



来源：飞瓜数据、知瓜数据。统计时间：2020.01-2020.09。直播播主指每个月新增直播播主，账号类型不确定的不包含在内，仅供参考。

生活、美女、穿搭成为三平台聚焦亮点，抖音与快手播主类型相接近



来源：飞瓜数据、知瓜数据销量top100的带货直播播主。统计时间：2020.01-2020.09。

快手销量top级的播主人均直播频次每日2场+，高于抖音、淘宝播主



来源：飞瓜数据、知瓜数据销量top100的带货直播播主。统计时间：2020.01-2020.09。

淘宝人均销量695.5万，人均销售额6亿，远远高于抖音、快手



淘宝播主推广商品数较抖音、快手高，人均推广商品6319件

来源：飞瓜数据、知瓜数据销量top100的带货直播播主。统计时间：2020.01-2020.09。
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⚫ 4.1商品销量情况

⚫ 4.2商品价格分布

⚫ 4.3各品类top商品



来源：飞瓜数据抖音、飞瓜数据快手、知瓜数据统计时间：2020.1-2020.9

美食饮品成为直播的热销品类之冠，淘宝销售额最高23.74亿



来源：飞瓜数据抖音、飞瓜数据快手、知瓜数据统计时间：2020.1-2020.9

淘宝的成交价、折扣幅度均大于抖音、快手两大平台



休闲零食更受直播用户的偏爱，同类商品中快手折后价较高



受疫情影响，纸品/湿巾、家庭清洁类品成为日用百货类直播畅销品



T恤是男装女装类直播畅销品，抖音销量是快手和淘宝两倍多，淘宝均

价最高



彩妆类直播TOP1-化妆/美容工具，淘宝的均价普遍高于抖音、快手



面膜成为护肤直播类目最强王者，淘宝均价整体高于抖音、快手



湿巾在母婴用品类中表现尤为突出，快手均价明显低于其他两平台



床上用品是家居家纺类销量王，灯具灯饰成为均价最高的商品



手机配件是手机数码类绝对热销品，手机的均价最高但未上抖音榜



文创、文房用品是礼品文娱类销量较高的商品，三大平台均价差异不大



榨汁机成为厨卫家电类直播热销品，净水器、空气炸锅均价较高



女士斜挎包是各平台鞋帽箱包类直播高价品，女士鞋抖音销量最高



珠宝配饰类商品主要集中淘宝上，销量与价格远远高于抖音、快手
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⚫ 5.1品牌品类分布情况

⚫ 5.2品牌投放情况

⚫ 5.3品牌销售情况

⚫ 5.4各品类top10品牌



来源：飞瓜数据抖音、飞瓜数据快手、知瓜数据品牌销量榜top100 。统计时间：2020.1-2020.9

三个平台品牌品类分布呈阶梯走势，美食饮品上榜品牌远超其他赛道



抖音品牌投放播主数远高于快手、淘宝，淘宝的直播商品量更丰富

来源：飞瓜数据抖音、飞瓜数据快手、知瓜数据品牌销量榜top100。统计时间：2020.1-2020.9。



来源：飞瓜数据抖音、飞瓜数据快手、知瓜数据品牌销量榜top100。统计时间：2020.1-2020.9。

品牌投放效果前三季度数据，优先考虑淘宝、抖音回报率更值得期待



说明：数据来源于飞瓜数据、知瓜数据，2020.1-2020.9品牌销量榜，重复上榜取最高月份销量值

周黑鸭大体量抖音投放，嗨吃家快手投放效果明显，李子柒淘宝转化更牛



说明：数据来源于飞瓜数据、知瓜数据，2020.1-2020.9品牌销量榜，重复上榜取最高月份销量值

日用百货类品牌在各平台呈阶梯百花齐放态势，品牌重复上榜较少



说明：数据来源于飞瓜数据、知瓜数据，2020.1-2020.9品牌销量榜，重复上榜取最高月份销量值

男装女装类品牌各捧各花，其在淘宝投放效果最佳



说明：数据来源于飞瓜数据、知瓜数据，2020.1-2020.9品牌销量榜，重复上榜取最高月份销量值

国货品牌彩妆市场表现突出，完美日子、欧亿姿、珂拉琪拔得头筹



说明：数据来源于飞瓜数据、知瓜数据，2020.1-2020.9品牌销量榜，重复上榜取最高月份销量值

护肤品牌在抖音的投放力度最大，淘宝各大品牌势均力敌



说明：数据来源于飞瓜数据、知瓜数据，2020.1-2020.9品牌销量榜，重复上榜取最高月份销量值

Babycare、德佑、润本是抖音、淘宝的热销品牌，投放播主800左右



说明：数据来源于飞瓜数据、知瓜数据，2020.1-2020.9品牌销量榜，重复上榜取最高月份销量值

厨房家电品牌上榜重复率高，投放平台上优先选择抖音
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